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Resumen Ejecutivo

El UGC ha dejado de ser una tendencia para convertirse en el pilar del marketing digital. En

2026, el mercado global de plataformas UGC alcanzará los 12.000M$, con un crecimiento

del 29% anual. En España, la inversión en influencer marketing supera los 140M€ y el 74%

de las marcas está moviendo presupuesto hacia programas de creadores. Este informe

analiza el estado actual, las oportunidades y las tendencias que definirán el sector en los

próximos 12 meses.

12.000M$
Mercado global UGC

en 2026

140M€
Inversión influencers

en España

74%
Marcas moviendo

presupuesto a UGC

¿Por qué este informe?

■ El gasto en UGC ha crecido un 100% desde 2021, consolidándose como el formato preferido por
consumidores y algoritmos.

■ España vive un momento de profesionalización del sector, con nueva regulación y certificaciones
obligatorias desde octubre 2025.

■ Las marcas que combinan UGC + influencers en un modelo always-on obtienen 4x más ROI que las
campañas puntuales.

■ El 93% de los marketers afirma que el UGC supera al contenido branded en rendimiento.
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El mercado global del UGC
en cifras

9.850M$
Mercado global UGC 2025

28,8%
CAGR anual

+100%
Crecimiento gasto UGC
desde 2021

12.630M$
Proyección 2026

191.000M$
Economía de creadores 2025

528.000M$
Proyección creadores 2030

Datos clave adicionales

+8.700% Crecimiento del interés por ser creador UGC entre 2020-2025

93% De los creadores UGC usan TikTok como plataforma principal (54%) o secundaria

27% Europa representa el 27% del mercado global de UGC

35% El retail y e-commerce supone el 35% de la cuota de mercado
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02 — El mercado global del UGC en cifras (continuación)

Evolución del mercado UGC

2021 4.400M$

2022 5.700M$

2023 7.000M$

2024 8.500M$

2025 9.850M$

2026* 12.630M$

* Proyección. Fuente: Fortune Business Insights, Grand View Research

Distribución por sector

Retail / E-commerce 35%

Media & Entretenimiento 22%

Viajes y Turismo 15%

Salud y Bienestar 12%

Tecnología 9%

Otros 7%
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El mercado del influencer
marketing en España

~140M€ de inversión en España en 2025

125M€
Inversión 2024 (+58% vs 2023)

285.000
Influencers activos en España

(+10K seg.)

154M
Contenidos analizados por IAB

Spain

+73%
Crecimiento contenido patrocinado

en TikTok

+45%
Crecimiento contenido patrocinado

en Instagram

2,68$/CPM
CPM medio influencer (-42%

interanual)

Sectores líderes en influencer marketing

●  Belleza y Cosmética

Líder indiscutible con el mayor volumen de contenido patrocinado

●  Moda y Accesorios

Segundo sector por inversión, creciendo en micro-influencers

●  Alimentación y Bebidas

Mayor crecimiento interanual, especialmente en TikTok
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03 — El mercado del influencer marketing en España (continuación)

Regulación y profesionalización

Nueva regulación en España

■  Código de Conducta obligatorio para influencers desde octubre 2025

■  L'Oréal y Dentsu exigirán certificado de capacitación a creadores en 2026

■  72% de las marcas europeas planea aumentar presupuesto en influencer marketing

■  La profesionalización del sector separará amateurs de profesionales

Evolución inversión influencer marketing España
2020 37M€

2021 55M€

2022 68M€

2023 79M€

2024 125M€

2025* ~140M€

* Estimación. Fuente: IAB Spain, Primetag, Kolsquare

Dato clave: El crecimiento de 2023 a 2024 (+58%) fue el mayor
de la historia del sector en España, impulsado por TikTok y UGC.
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Engagement: UGC vs
contenido de marca

6,9x
más engagement genera el UGC vs contenido de marca

74%
Más conversiones en
páginas con UGC

Hasta 161% en algunos
estudios

4x
Más CTR en anuncios
con UGC

50% menos CPC vs
anuncios tradicionales

+78%
Click-through rate en
email marketing con UGC

El email más rentable
incluye UGC

400%
ROI medio del UGC
(4$ por cada 1$ invertido)

El formato con mayor
retorno en digital

Percepción del consumidor

93% de los marketers dice que el UGC supera al contenido branded

84% de los consumidores confía más en marcas que usan UGC

40% de los compradores NO compra si no hay UGC en la página de producto

5,4h diarias pasan los consumidores interactuando con contenido auténtico
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04 — Engagement: UGC vs contenido de marca (continuación)

UGC vs Contenido de Marca: Comparativa

UGC Contenido de Marca

✓ 6,9x más engagement Engagement base (1x)

✓ 74-161% más conversiones Tasa conversión estándar

✓ 4x más CTR en ads CTR estándar en ads

✓ 50% menos CPC CPC estándar

✓ 84% confianza consumidor 43% confianza consumidor

✓ Producción ágil (días) Producción lenta (semanas)

✓ Coste: 150€-600€/vídeo Coste: 2.000€-15.000€/vídeo

✓ Autenticidad percibida alta Percepción "corporativa"

■ Insight TKOC

Las marcas que combinan UGC para la parte alta del funnel con influencers para
la parte media obtienen hasta 7x más ROI que usando solo contenido de marca.
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Tendencias clave para 2026

01 IA generativa + UGC
El 59% de los marketers ya usa IA en operaciones de influencer marketing. La IA acelera briefings, edición y
análisis de rendimiento.

02 Live shopping + UGC
El live-streaming crece al 30% CAGR anual. La combinación de creadores UGC + ventas en directo es el
formato de mayor crecimiento.

03 TikTok Shop
El 32% de las marcas ya vende por TikTok Shop (vs 17% el año anterior). Social commerce se consolida
como canal de venta.

04 Micro-influencers > Macro
Los micro-influencers generan 3-4x más engagement por euro invertido. Las marcas priorizan autenticidad
sobre alcance.

05 Always-on > Campañas puntuales
Las marcas pasan de campañas sueltas a flujos continuos de contenido. El modelo always-on multiplica
resultados por 4x.

06 Regulación profesional
Certificaciones obligatorias para creadores en España. L'Oréal y Dentsu lideran la exigencia de formación
acreditada.

07 UGC para SEO
El 25% de los resultados de búsqueda de grandes marcas ya incluyen UGC. Google premia el contenido
auténtico.
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Tarifas de creadores UGC
en España
Datos basados en +50 campañas gestionadas por TKOC en 2024-2026

Creadores UGC

Tipo de contenido Rango de precio

Vídeo UGC básico (15-30s) 150€ - 300€

Vídeo UGC premium (30-60s, guión + edición) 300€ - 600€

Pack 5 vídeos UGC 600€ - 1.200€

Influencers (por publicación)

Categoría Rango de precio

Micro-influencer (10K - 50K seguidores) 200€ - 500€

Mid-tier (50K - 200K seguidores) 500€ - 2.000€

Macro-influencer (200K - 1M seguidores) 2.000€ - 8.000€

Mega-influencer (+1M seguidores) 8.000€ - 30.000€+

¿Sabías que...?

Las marcas que trabajan con agencias como TKOC ahorran hasta un 70%

en costes de producción de contenido gracias a la red de creadores verificados.
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Plataformas: TikTok vs Instagram vs YouTube

Instagram

■ 28% marketers: mejor UGC
engagement

■ CPM bajó un 10%

■ Ideal: lifestyle, moda, beauty

■ Contenido patrocinado +45%

■ Reels domina el formato

■ Stories: conversión directa

TikTok

■ 19% engagement pero mayor
viralidad

■ Contenido patrocinado +73%

■ 77% Gen Z descubre productos
aquí

■ TikTok Shop crece rápido

■ 54% creadores: plataforma
principal

■ Formato rey: UGC orgánico

YouTube

■ 17% para UGC engagement

■ Shorts crecen exponencialmente

■ Mejor para contenido educativo

■ Reviews largas: alta conversión

■ Mayor vida útil del contenido

■ SEO nativo potente

Gen Z y Millennials: los que deciden
■  Gen Z pasa 54% más tiempo viendo UGC (+50 min extra al día vs media)

■  El 70% de Gen Z usa UGC para decidir compras

■  El 78% de Millennials se apoya en UGC para sus decisiones de compra

© 2026 The King of Content | thekingofcontent.agency | Se permite la reproducción citando la fuente 11



08

Conclusiones y predicciones

●  El UGC ya no es opcional

El 87% de las marcas lo usa, pero solo el 16% tiene una estrategia dedicada. La oportunidad está
en profesionalizarlo.

●  España, momento clave de profesionalización

La nueva regulación y las exigencias de grandes anunciantes están creando una barrera de entrada
que beneficiará a los profesionales.

●  Always-on es el modelo ganador

Las marcas que combinen UGC + influencers en un modelo de producción continua serán las
ganadoras de 2026.

●  La regulación separa profesionales de amateurs

Los certificados obligatorios y el código de conducta van a elevar el nivel del sector, dejando fuera a
quienes no se profesionalicen.

Predicción TKOC 2027

+200M€ de inversión en UGC e influencer marketing
en España para 2027

¿Qué debería hacer tu marca ahora?

1. Destinar mínimo un 30% del presupuesto de contenido a UGC

2. Construir una red estable de 5-10 creadores UGC

3. Implementar un modelo always-on (contenido continuo, no campañas puntuales)

4. Medir ROI por contenido, no solo por campaña

5. Trabajar con una agencia especializada que gestione todo el flujo
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Sobre The King of Content
La agencia de UGC e influencer marketing

con un sistema 100% probado

+50
Marcas

+2.000
Creadores

+200M
Visualizaciones

The King of Content es la agencia especializada en UGC e influencer

marketing que ayuda a marcas a escalar su presencia digital con un

sistema probado por más de 50 empresas.

Con oficina en Madrid, operamos en España y LATAM con una red de

más de 2.000 creadores verificados.

Sistema "La Combi Completa"
UGC + Influencers = Always-on Content

Contacto

Web: thekingofcontent.agency

Consultoría gratis: thekingofcontent.agency/#reserva

Fundador: David Calamardo

Autor de "El Libro Púrpura del UGC"

Agenda tu consultoría gratis →
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